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1. ¿El centro existe?

La noción de “centro político” ha sido objeto de
un prolongado debate en la ciencia política. Maurice
Duverger (1951) argumentóque el centropolíticono
constituye una posición autónoma, sino que repre-
senta un equilibrio inestable entre los polos ideológi-
cos. Desde esta perspectiva, los partidos de centro
carecen de un cuerpo doctrinal propio y coherente;
su identidad se define a menudo por oposición a los
extremos, es decir, por lo que no son. Se les consid-
era, además, comopartidos de coalición cuya función
principal es inclinar la balanza hacia la izquierda o la
derecha, sin poseer una auténtica posición ideológica
propia.

No obstante, en contextos de alta polarización y
extremismo, han surgido defensas del centrismo y la
moderación. Wasserman (2019), por ejemplo, elo-
gia al “tibio” como aquel actor político que “se per-
mite dudar, se permite aceptar ideas buenas y rec-
hazar malas, de uno y otro lado. El tibio confía en su
racionalidad para resolver dilemas políticos comple-
jos”. Esta visión valora la capacidad del centro para
el análisis pragmático por encima de la adhesión dog-
mática.

Argumentos teóricos también respaldan la rele-
vancia del centro. Anthony Downs (1957) sugirió
que la mayoría de los electores tienden a tener opin-
iones centristas, por lo que los partidos deberían
adoptar posturasmoderadas paramaximizar su atrac-
tivo electoral. Adicionalmente, la posición interme-
dia del centro le confiere una ventaja estratégica para
la formación de coaliciones y la búsqueda de consen-
sos. En este sentido, el centro político es fundamen-
tal para reducir la polarización, propiciar acuerdos y
mitigar los extremismos, promoviendo así la unidad
y la estabilidad del sistema político.

Sin embargo, otros análisis refuerzan la tesis de
Duverger. Se ha argumentado que el centro no es
un punto fijo, sino un concepto dinámico que evolu-
ciona en respuesta a factores como la acción guber-
namental y los cambios en la opinión pública, lo que
dificulta su identificación estable (Bartle et al., 2011).
Otros lo describen como un espacio ambiguo y a ve-
ces contradictorio, cuya retórica sirve más para di-
fuminar las líneas ideológicas quepara representar un
punto específico en el espectro (de Velasco, 2010).
Quizás el aspectomásproblemático es la tendencia de
los partidos de centro a ajustar sus posiciones según
las condiciones electorales y económicas, en lugar de
adherirse a una ideología coherente y estable (Jacobs
Hindmoor, 2024).

Considerando este carácter difuso del centro,
este artículo se pregunta si los candidatos a la pres-
idencia de Colombia para 2026 que se identifican
con el centro político reflejan posturas centristas en
su comunicación digital, o si, por el contrario, sus
posiciones son ambiguas y se desplazan hacia alguno
de los extremos. Además, se busca contrastar la
postura de aquellos candidatos que también partic-
iparon en las elecciones de 2022 para identificar si sus
posiciones han variado entre ambas coyunturas elec-
torales.

2. Precisiones metodológicas

Esta investigación empleó un modelo de clasi-
ficación ideológica asistido por un Large Language
Model (LLM)para identificar la ubicacióndiscursiva
de los candidatos presidenciales deColombia para las
elecciones de 2026. El análisis se basó en los men-
sajes publicados en la red social X por candidatos que
se han identificado como de centro. El objetivo fue
evaluar si sus discursos en esta plataforma reflejan o
se desvían de dicha clasificación.
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El uso de LLMs para la medición de la ide-
ología política es una técnica emergente que per-
mite analizar grandes volúmenes de texto de man-
era sistemática y escalable. Estos modelos, a difer-
encia de los métodos tradicionales de diccionario,
pueden capturar el contexto semántico y pragmático
del lenguaje, permitiendo una clasificación más ma-
tizada. La estrategia metodológica se basó en un
prompt experto diseñado a partir de criterios teóricos
de ciencia política y lingüística política para instruir
al LLM.

El corpus analizado se compuso por los
trinos publicados entre el 1 de agosto y el
29 de septiembre de 2025 en las cuentas ofi-
ciales de @ClaudiaLopez, @EnriquePenalosa,
@JDOviedoAr, @anibalgaviria, @juanmanuel,
@lunadavid, @sergio_fajardo, @pipecrdoba,
@JuanGzuluaga y @MauricioCard.

Tabla 1. Categorías de clasificación ideológica

Nivel
ideológico

Categoría
ideológica

Descripción
general

-5 Izquierda social-
ista radical

Retórica revolucionaria, anticap-
italismo, estatización total de la
economía.

-4 Izquierda social-
ista

Redistribución de la riqueza, es-
tatismo fuerte, justicia social.

-3 Socialdemocracia Estado de bienestar, impuestos pro-
gresivos, regulación del mercado.

-2 Izquierda liberal Economía mixta, políticas verdes,
inclusión y diversidad.

-1 Centro-izquierda Reformismo gradual, equilibrio
entre Estado y mercado, diálogo
político.

0 Centro político Pragmatismo, consensos, rechazo a
los extremos ideológicos.

+1 Centro-derecha Defensa del mercado con sensibili-
dad social, respeto a tradiciones.

+2 Derecha liberal Reducción del rol del Estado, aper-
tura comercial, libertad económica.

+3 Derecha neoliberal Privatización, desregulación del
mercado, Estado mínimo.

+4 Conservadurismo
moderado

Defensa del orden social, valores fa-
miliares, respeto a instituciones.

+5 Derecha conser-
vadora radical

Nacionalismo fuerte, moralismo re-
ligioso, mano dura y autoridad.

Fuente: Elaboración propia.

El LLM fue instruido para clasificar cada trino
en una escala de once niveles, que abarca desde -5
(Izquierda socialista radical) hasta +5 (Derecha con-
servadora radical), con el 0 representando el centro

político. Cada nivel fue definido con base en carac-
terísticas discursivas específicas, como se detalla en la
Tabla 1.

El procedimiento técnico consistió en aplicar
el prompt sobre el corpus para obtener la clasifi-
cación de cada mensaje, priorizando el contenido
semántico sobre la identidad del autor. Los men-
sajes sin contenido ideológico suficiente fueron clasi-
ficados como indefinidos. Los resultados se sis-
tematizaron para calcular distribuciones y prome-
dios por candidato, facilitando la comparación en-
tre su autodefinición y la ubicación discursiva efec-
tiva. El análisis se estructuró en dos fases: primero,
un estudio integral de los diez candidatos para
2026 y, segundo, una revisión comparada de los ca-
sos de @sergio_fajardo, @juanmanuelgalan y
@EnriquePenalosa, quienes también participaron
en las elecciones de 2022.

3. Desplazamiento ideológico

Los datos de la Encuesta de Cultura Política
del DANE (2024) revelan un interesante desplaza-
miento en la autoidentificación ideológica de los
colombianos. Entre 2019 y 2021, se observó un giro
hacia la izquierda: quienes se identificaban con la
derecha disminuyeron del 26,9% al 17,9%, mientras
que la identificación con la izquierda aumentó del
11,7% al 14,0%.

Para 2023 la tendencia se invirtió y la identi-
ficación con la izquierda se redujo ligeramente al
13,3%, mientras que la derecha experimentó un crec-
imiento significativo de 6 puntos porcentuales, al-
canzando un 23,9%. Aunque la derecha no recuperó
su nivel de 2019, fue la única posición ideológica que
creció en la última medición, mientras que el cen-
tro, tras un aumento en 2021, se redujo en 2023. Es-
tos datos sugieren que un gobierno de derecha gen-
eró un retroceso en la identificación con la derecha
y un gobierno de izquierda ha provocado un fenó-
meno similar en la identificación con la izquierda. Se
podría afirmar que durante el actual gobierno se ha
producidounaderechización en la identificación ide-
ológica de los colombianos.
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Tabla 2. Porcentaje de personas según posición
ideológica 2019-2023

Fuente: Tomado de la Encuesta de Cultura Política
del DANE (2023)

4. Derechización del centro
El entorno político actual, marcado por la radi-

calización del discurso del presidente Gustavo Petro,
su cercanía con regímenes autoritarios, escánda-
los gubernamentales y la propuesta de una Asam-
blea Constituyente, parece haber catalizado una
derechización de la ciudadanía. El centro político,
a menudo adaptable a las coyunturas electorales,
parece estar respondiendo a este cambio. Tal como
planteaban Jacobs y Hindmoor (2024), los partidos
de centro tienden a ajustar sus posiciones en función
de las condiciones del electorado.

Gráfica 1. Media semanal de nivel ideológico
por candidato agosto-septiembre 2025

Fuente: Elaboración propia

El análisis de las publicaciones en X de los diez
candidatos de centro seleccionados revela que, entre
agosto y septiembre, todos presentan una tenden-
cia discursiva hacia la derecha. Esta tendencia varía
en intensidad: candidatos como JuanGuillermo Zu-
luaga y Felipe Córdoba se ubican claramente a la
derecha (promedios de 3,45 y2,53, respectivamente),
mientras que otros como Juan Daniel Oviedo (0,46)

y Claudia López (0,85) se mantienenmás cercanos al
centro, aunque con un sesgo a la derecha. La Grá-
fica 1 ilustra la variabilidad semanal en el promedio
ideológico de cada candidato, mostrando una alta
movilidad en casos como Enrique Peñalosa y Clau-
dia López, y una mayor estabilidad en figuras como
Sergio Fajardo.

Tabla 3. Promedio de nivel ideológico por
candidato agosto-septiembre 2025

Fuente: Elaboración propia

Aunque el promedio general de los candidatos
tiende a la derecha, un análisis de la moda (el valor
más frecuente) muestra que la mayoría de los trinos
de los candidatos se clasifican en el “Centro político”
(0,0). Sin embargo, para Felipe Córdoba, Mauri-
cio Cárdenas, David Luna y Juan Guillermo Zulu-
aga, la moda se ubica en categorías de derecha como
“Conservadurismo moderado” (4) o “Derecha con-
servadora radical” (5), confirmando una tendencia
más marcada.

Gráfica 2. Moda semanal de nivel ideológico
por candidato agosto-septiembre 2025

Fuente: Elaboración propia
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Tabla 4. Moda de nivel ideológico por
candidato agosto-septiembre 2025

Fuente: Elaboración propia

Tabla 5. Promedio de varianza del nivel
ideológico por candidato agosto-septiembre

2025

Fuente: Elaboración propia

El análisis de la varianza ideológica ofrece una
visión más profunda sobre la consistencia discur-
siva de cada candidato. Claudia López presenta la
mayor varianza (8.80), lo que sugiere que sus men-
sajes públicos abarcan un espectro ideológico muy
amplio. Le siguen políticos como Enrique Peñalosa
(7.28), JuanManuelGalán (6.85),DavidLuna (6.87)
y Sergio Fajardo (6.40), quienes también muestran
una flexibilidad considerable en sus posturas. En un
rango intermedio se encuentran Mauricio Cárdenas

(6.03), Felipe Córdoba (6.39), Aníbal Gaviria (5.11)
y JuanDaniel Oviedo (5.04), con una dispersión ide-
ológica más moderada que indica mayor consisten-
cia. Finalmente, Juan Guillermo Zuluaga exhibe la
menor varianza (3.12), lo que indica que sus comu-
nicaciones son altamente consistentes y se alinean de
manera predecible con una ideología específica.

5. El centro se acomoda
Para verificar si el discursodel centro se ajusta a las

tendencias del electorado, se realizó un análisis com-
parativo con tres candidatos que compitieron en las
elecciones de 2022: Enrique Peñalosa, Juan Manuel
Galán y Sergio Fajardo. Se analizó su actividad en X
durante el mismo período (agosto-septiembre) pero
de 2021, para establecer si su tendencia ideológica ha
cambiado.

Gráfica 3. Media semanal de nivel ideológico
por candidato agosto-septiembre 2021

Fuente: Elaboración propia

Los resultados son reveladores. A diferencia de
la tendencia hacia la derecha observada para 2025, en
2021 los tres candidatos mostraban una ligera ten-
dencia hacia la izquierda, aunque muy cerca del cen-
tro político. Enrique Peñalosa registró un prome-
dio de -0,40; Sergio Fajardo, de -0,31; y JuanManuel
Galán, de -0,16. Este desplazamiento ideológico en
un lapso de cuatro años, desde una leve inclinación
a la centro-izquierda hacia una clara posición de
centro-derecha, sugiere que el centro carece de una
posición doctrinal firme y se adapta a las tenden-
cias del momento para atraer al mayor número de
votantes. De cara a las elecciones de 2026, y en un
contexto de crecimiento de la identificación con la
derecha, los candidatos de centro parecen estar enfa-
tizando posturas más afines a este espectro, como la
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seguridad. Esto hace plausible que futuras alianzas
del centro político se inclinen hacia la derecha.

Tabla 6. Media de nivel ideológico por
candidato agosto-septiembre 2021

Fuente: Elaboración propia

6. Conclusiones
El debate académico sobre la existencia del centro

político oscila entre quienes defienden su rol como
ancla de estabilidad y moderación y quienes, como
Duverger, lo consideran una posición inestable que
se adapta a las presiones del electorado. Los hallazgos
de este estudio, basados en un análisis de las comu-
nicaciones de diez candidatos de centro en Colom-
bia mediante un modelo de LLM, aportan evidencia
empírica a favor de la segunda perspectiva.

El análisis revela una clara tendencia del discurso
de estos candidatos hacia la derecha en el períodopre-
vio a las elecciones de 2026. Este posicionamiento
contrasta marcadamente con el de 2021, cuando al-
gunos de estos mismos candidatos exhibían una ten-
dencia hacia la izquierda en la antesala de los comi-
cios de 2022. Este desplazamiento ideológico es con-
sistente con los cambios en la autoidentificación de
los votantes colombianos, que se han movido de la
izquierda hacia la derecha en los últimos años. En

definitiva, los resultados sugieren que, en el contexto
colombiano actual, el centro político no es una posi-
ción fija, sino que se acomoda estratégicamente a las
tendencias ideológicas del electorado.
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